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UCHWALA NR XLVII/253/2021
RADY MIEJSKIEJ W OSTRODZIE

z dnia 6 pazdziernika 2021 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie miasta Ostréda obiekto6w malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.]
Dz. U. z2021r. poz. 1372)art. 37a ust. 1, 4110 oraz art. 37b ust.6 ustawy zdnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z2021r. poz. 741 z pdzn. zm.), w zwigzku
zuchwatag Rady Miejskiej w Ostrodzie nr XXXIV/185/2020 zdnia 29 pazdziernika 2020 r. w sprawie
przygotowania projektu uchwaty w sprawie ustalenia zasad i warunkoéw sytuowania na terenie miasta Ostréda
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakos$ciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, majac na
celu poprawe estetyki przestrzeni publicznych ikrajobrazu Ostréody, podniesienie wartoS$ci
turystycznych miasta, warto$ci kulturowych, dostarczanych przez obiekty i obszary zabytkowe, wartosci
przyrodniczych, plynacych zuwarunkowan naturalnych oraz majac na wzgledzie jako$¢ zycia
mieszkancow, Rada Miejska w Ostrodzie uchwala co nastepuje:

§ 1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania na terenie miasta Ostroda obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, okre§lone w zalgczniku Nr 1 do uchwaly, zwane dalej
Uchwata Krajobrazows.

§ 2. Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych i czgsciowo nieuwzglednionych przez
Burmistrza Miasta Ostroda uwag wniesionych do wylozonego do publicznego wgladu projektu Uchwaty
Krajobrazowej stanowi zatacznik Nr 2 do uchwaty.

§ 3. Wykonanie Uchwaty Krajobrazowej powierza si¢ Burmistrzowi Miasta Ostroda.

§ 4. Uchwala wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego.

Przewodniczacy Rady Miejskiej w Ostrodzie
Jacek Dudzin
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Zakacznik Nr 1 do uchwaty Nr XLVII/253/2021
Rady Miegjskiej w Ostrodzie
z dnia 6 pazdziernika 2021 r.

Zasady i warunki sytuowania na terenie Miasta Ostroda obiektéw malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosSciowe oraz rodzaje
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Rozdzial 1.
Przepisy wprowadzajace.

§ 1. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wylacznie na zasadach
i warunkach okreslonych w Rozdziale III, we wskazanych w nim gabarytach z zachowaniem standardéw
jakos$ciowych i rodzajéow materialéw z jakich zostaly wykonane, z zastrzezeniem ust 2 i ust. 4.

2. Rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, dopuszczonych do sytuowania na terenic Miasta
Ostroda zostaly wskazane w Rozdziale 111 oraz zdefiniowane w Rozdziale II.

3. Metodologia ustalania gabarytow tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz okreslania
maksymalnej liczby szyldow zostala okreslona w Rozdziale II.

4. W odniesieniu do szyldow obowigzuja ponadto:

1) maksymalna liczba szyldow, ktéore moga by¢ umieszczone na danej nieruchomos$ci przez podmiot
prowadzacy na niej dziatalno$¢, z podziatem na dopuszczone typy szyldow, wskazana w Rozdziale I11;

2) zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty okreslone w Rozdziale III.

§ 2. Dopuszcza sie sytuowanie ogrodzen wylacznie na zasadach i warunkach okreslonych w Rozdziale
IV, we wskazanych wnim gabarytach zzachowaniem standardow jako$ciowych irodzajow materiatow
z jakich zostaty wykonane.

§ 3. Dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow malej architektury wylacznie na zasadach i warunkach
okreslonych w Rozdziale IV, we wskazanych w nim gabarytach z zachowaniem standardow jako$ciowych
i rodzajow materiatéw z jakich zostaty wykonane.

§ 4. Warunki itermin dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
i obiektow malej architektury okresla Rozdzial VI.

Rozdzial 2.
Definicje i metodologia ustalania gabarytéw i liczby szyldow.

§ 5. Ilekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa wykonanag z tkaniny, migkkiego
tworzywa sztucznego lub papierowej folii impregnowanej, o strukturze spoistej lub w formie siatki,
sytuowang na istniejgcych elementach zagospodarowania;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa o powierzchni powyzej 5,8 m”, umozliwiajaca
umieszczanie tresci reklamy przeznaczonej do czasowej ekspozycji, najczgsciej w formie plakatu,
w uktadzie poziomym;

3) elementach krajobrazu kulturowego — nalezy przez to rozumie¢ zabytki, ujete w Gminnej Ewidencji
Zabytkow (w tym w szczegolnosci ujete w Wojewodzkim Rejestrze Zabytkow);

4) fladze reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe lub tablice reklamowa, wykonane
z migkkiego materiatu, sytuowane na maszcie lub innej konstrukcji, ktora nie obejmuje catego obwodu
materialu;

5) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyzng przegrody zewngtrznej budynku (Sciany) wraz z otworami
okiennymi, witrynami, detalami architektonicznymi i attyka, ktore;j:

a) krawedzig dolng jest styk Sciany z nawierzchnia, na ktorej jest sytuowana; za$ w przypadku zastosowania
podcieni w poziomie parteru elewacji krawegdz najblizsza poziomowi terenu, potozonego bezposrednio
ponizej,
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b) krawedziami bocznymi sg krawgdzie naroznikow,

c) krawedzig gorng sa najwyzej polozone elementy wykonczeniowe §ciany, wieficzacej ja attyki lub linia
styku $ciany z okapem potaci dachowej,

d) wysokoscig jest odlegto$§¢ mierzona w pionie miedzy najnizej potozonym punktem dolnej i najwyzej
polozonym punktem krawedzi gornej danej elewac;i;

6) formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe, ktorych
powierzchnie ekspozycyjng tworza ptaskie lub przestrzenne litery badz grafiki — w tym szczego6lnie napisy,
znaki, logo, symbole:

a) mieszczace si¢ we wlasnym obrysie i nieposiadajace tla,

b) w uktadzie rewersowym, t. j. wycigcia w plaszczyznie lub wycigcia z bryly — ksztalt formy nadaje obrys
wyciecia widoczny w pozostawionym elemencie,

c)w ukfadzie wklestym, tj. wytrawionym w metalu, wypalonym badz wyrzezbionym w drewnie,
wyrzezbionym w kamieniu naturalnym lub wyrytym w tynku;

7) formie dwustronnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe posiadajace
dwie, skierowane w roznych kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej samej wysokos$ci
1 posiadajace te same gabaryty;

8) formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ taki sposob sytuowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym posiadaja one niezalezna wlasng konstrukcje nos$na, trwale lub
nietrwale zwigzang z gruntem;

9) formie zwartej — nalezy przez to rozumie¢ forme¢ przestrzenng urzadzenia reklamowego, ktora wypetnia
80% przestrzeni prostopadtoscianu opisanego na skrajnych elementach danego urzadzenia reklamowego;

10) formacie malym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna nie przekracza 0,7 m’, za§ wysoko$é
w przypadku formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 1,7 m;

11) formacie $rednim — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wigksza niz 0,7 m?, ale nie przekracza
3 m’, za$§ wysoko$é w przypadku formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 3,9 m;

12) formacie standardowym-— nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wigksza niz 3 m’ ale
nie przekracza 6 m?, za$ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 5,4 m;

13) formacie duzym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowej Iub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wieksza niz 6 m’, ale nie przekracza
18 m’, za$ wysokos$¢ w przypadku formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 10 m;

14) formacie dominujgcym — nalezy przez to rozumie¢ takie ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, w ktorym powierzchnia ekspozycyjna jest wigksza niz 18 m%;

15) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ drewniang lub metalowa szafke z przezroczystym
frontem oraz nieprzezroczystym tylem, stuzaca do prezentacji umieszczonych w jej wnetrzu elementow,
w tym tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, sytuowang w poziomie parteru elewacji;

16) istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumie¢ krawedzie otworéw okiennych
i drzwiowych elewacji, uskoki ikrawedzie elewacji, miejsca zmiany materialu wykonczeniowego,
boniowanie oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend;

17) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci zamknigtej skrzynki w ksztalcie
prostopadto$cianu z licem wykonanym z trwatego i sztywnego materiatu, z widniejaca na nim, na stale
naniesiong reklama, najczesciej posiadajace wewnetrzne zrodlo swiatla;

18) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa w postaci powtoki malarskiej,
wykonanej bezposrednio na $cianie budynku;

19) neonie — nalezy przez to rozumie¢ szczegdlny przypadek formy azurowej, w postaci lampy jarzeniowe;j,
wykonanej ze szklanej rury wypelnionej gazem szlachetnym, tworzacej napis lub kompozycje plastyczna;
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20) osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie proste, na ktorych oparte
sg istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji — linie proste, biegngce na przedtuzeniu krawedzi
otwordow okiennych i drzwiowych elewacji, osie symetrii tych otworow oraz na przedhuzeniu uskokow
elewacji lub zmiany materialu wykonczeniowego, atakze krawedzie lub osie symetrii Scian lub detali
architektonicznych, takich jak gzymsy, pilastry, lizeny, blendy;

21) pasie ochronnym — nalezy przez to rozumie¢ obszar elewacji, polozony bezposrednio wokot tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktorym nie wystepuja istotne architektonicznie elementy
wystroju elewacji, takie jak: krawedzie otworow okiennych i drzwiowych elewacji, uskoki i krawedzie
elewacji, miejsca zmiany materialu wykonczeniowego oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend;
jego szerokoscig okresla si¢ odleglos¢ od jego zewngtrznej krawedzi do zewngtrznej krawedzi tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

22) pasie szyldowym — nalezy przez to rozumie¢ powierzchni¢ na elewacji w poziomie parteru, mieszczaca
si¢ ponad gorng krawedzig witryn lub otworu drzwiowego, prowadzacego do budynku lub lokalu;

23) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ czgs¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, niestanowiaca elementéw konstrukcyjnych i1zamocowan, przeznaczong do ekspozycji
reklamy;

24) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji, ograniczony od gory
krawedzia elementu architektonicznego, oddzielajacego pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji
wyzszych, wystepujacego w postaci gzymsu (gorna krawedz elementu), podzialu w wykonczeniu elewacji
lub uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy taki element nie wystgpuje — do poziomu dolnej
krawedzi otwordw okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej — lub gdy wyzej wymienione elementy
nie wystepuja — do gornej krawedzi elewacji;

25) przyczepie reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe nietrwale zwigzane z gruntem,
umieszczone na przyczepach samochodowych, lawetach lub innych konstrukcjach umozliwiajacych
przemieszczanie oraz pojazdach, stuzacych wytacznie funkcji reklamowej, w przypadku ich sytuowania
w sposob widoczny z drég publicznych;

26) pylonie - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojaca tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe, mocowane
w gruncie, w formie zwartej i o smuklej proporcji;

27) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa wykonang z tworzywa sztucznegolub
papieru mocowang do elementéw zagospodarowania przestrzennego, w szczego6lnosci szyb, za pomoca
kleju;

28) reklamie okolicznosciowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
nie bedace szyldem, umieszczane tymczasowo na okres maksymalnie 30 dni (lub umieszczane tymczasowo
na 60 dni w okresie od lipca do sierpnia) w zwigzku z posiadajagcym date rozpoczgcia i zakonczenia
wydarzeniem, w postaci nietrwale zwiazanej z gruntem, budynkiem lub budowla, formy ptaskiej badz
przestrzennej;

29) reklamie pneumatycznej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe
z tworzywa sztucznego, wypelnione powietrzem, wolnostojace i nietrwale zwigzane z gruntem;

30) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ reklame okoliczno$ciowa, obejmujaca materiat
wyborczy, referendalny, reklame¢ kandydatow lub organizacji, ktore reprezentuja, sytuowane na potrzeby
kampanii referendalnych, wyborczych (parlamentarnych, wtym do Parlamentu Europejskiego,
prezydenckich, lub do jednostek samorzadu terytorialnego);

31) semaforze — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe mocowane prostopadle do elewacji budynku
na wysiegniku;

32) stlupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie walca;

33) smuklej proporcji — nalezy przez to rozumie¢ proporcje szerokosci do wysokosci tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, wynoszace od 1:3 do 1:5;

34) standardzie posadowienia — w odniesieniu do formy wolnostojacej - obowigzek trwalego zwigzania
z gruntem, a w przypadku wystepowania fundamentu obowigzek jego umieszczenia pod powierzchnia
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terenu lub z zachowaniem wspolnego poziomu gornej krawedzi ptyty fundamentowej z ptaszczyzng gruntu
lub nawierzchni, na ktérej tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe jest sytuowane;

35) standardzie wy$wietlania — nalezy przez to rozumie¢ sposob wys$wietlania reklam umozliwiajacy biezaca
zmiang informacji wizualnej z poszanowaniem komfortu odbiorcy, przez co rozumie sig¢:

a) zachowanie statosci obrazu,
b) brak stosowania efektow wizualnych i przerw pomigdzy kolejno wyswietlanymi reklamami,

c) stosowanie ekranu w technologii cieklokrystalicznej Liquid Crystal Display (LCD) o minimalnej
rozdzielczosci  FullHD  1920x1080  pikseli, lub  odpowiadajacy lub  ekrane zdiod
elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted Device (SMD) o maksymalnej wielkosci
piksela 20 mm, lub odpowiadajacy,

d) stosowanie alternatywnie:
- stalej jasnosci wy$wietlacza — maksymalnie 400 cd/m’,
- zmiennej jasnosci wyswietlacza, ktora nie moze przekraczac:
-- w dzien — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system regulacji jasnosci,
--w dzien — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny system regulacji jasnosci, --
w nocy — 400 cd/m?;
36) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg Iub urzadzenie reklamowe nietrwale
zwigzane z gruntem, o gabarytach umozliwiajacych rgczne przenoszenie, wystawiane okresowo przed

lokal, ktorego oferte przedstawia, w szczeg6lnosci sztaluga z menu, dwustronny koziotek lub tablica
kredowa;

37) sytuowaniu zbiorczym — nalezy przez to rozumie¢ sposob sytuowania szyldow w przypadku
wystepowania wigcej niz jednej dziatalnoSci na danej nieruchomos$ci, polegajacy na obowigzku
umieszczenia szyldow wielu podmiotoéw, dziatajacych na jednej nieruchomosci na wspolnych tablicach
reklamowych lub urzadzeniach reklamowych w ramach dopuszczalnej liczby szyldow;

38) tabliczce na dystansach — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa mocowang do elewacji budynku
za pomoc3 $rub dystansujacych konstrukcje wtasciwa od elewacji;

39) totemie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe, trwale zwigzane z gruntem,
o smuklej proporcji oraz o powierzchni ekspozycyjnej w formie przestrzennego komponentu reklamowego
na wysokim stupie;

40) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujacy si¢ poza budynkami
i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajacy zdalne dostarczanie ustug oraz pelng lub
czgsciowy samoobstuge klienta, w szczegdlnosci: bankomaty, automaty z zywnoscia, paczkomaty, lodowki
z zywnoscia, panele i stacje dostarczajace ustugi transportowe;

41) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub okna, w tym szczegdlnie okna wystawowe, a takze drzwi
lokalu uzytkowego stuzace szczegélnie ekspozycji towardow lub prezentacji ustug danego lokalu
uzytkowego, tacznie z przestrzenia otworu okiennego lub drzwiowego ograniczong gruboscia §ciany
i krawedziami tego otworu;

42) wysokim standardzie jako$ciowym — nalezy przez to rozumie¢:
a) zachowanie ciaglo$ci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej elementow konstrukcyjnych;
b) brak ubytkow w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym konstrukcji;
¢) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych;

d) zapewnienie odpowiedniego naciagu reklam wykonanych na materiatach migkkich, przez co rozumie si¢
zachowanie jednej plaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen, dziur
1 zagie¢.
§ 6. 1. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach odrebnych,
nalezy przez to rozumie¢ ich brzmienie, ustalone tymi przepisami, w szczegoélnoSci:
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1) przepisami ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U.
z2021 r. poz. 741 z pdzn. zm..): reklama, szyld, tablica reklamowa, urzgdzenie reklamowe;

2) przepisami ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. — Prawo budowlane (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 1333 z p6zn. zm.):
budynek, budowla, obiekt budowlany, obiekt matej architektury;

3) przepisami ustawy zdnia 20 czerwca 1997r. - Prawo oruchu drogowym (tj. Dz U. z2021r.
poz. 450 z p6zn. zm.): skrzyzowanie;

4) przepisami rozporzadzenia Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej z dnia 2 marca 1999 r. w sprawie
warunkow technicznych, jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne iich usytuowanie (t.j. Dz. U.
72016 r. poz. 124): teren zabudowy.

§ 7. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytow, odleglosci i powierzchni
wprowadza si¢ nastepujace zasady:

1) dopuszcza sig¢ tolerancje wykonawcza lub btad pomiaru +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegtosci migdzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi lub budynkami liczone sg
jako najkrétsze odcinki, taczace ich skrajne elementy;

3) gabaryty takie jak: szeroko$¢, wysoko$¢ i grubo$é, podaje sie w odniesieniu do najwickszej powierzchni
ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, gdzie:

a) szerokos¢ jest gabarytem poziomym,
b) wysoko$¢ jest gabarytem pionowym,
¢) grubo$¢ jest gabarytem prostopadtym wzgledem najwickszej powierzchni ekspozycyjnej;

4) wysoko$¢ sytuowania i wysokos$¢ catkowita podaje si¢ w odniesieniu do poziomu terenu, nawierzchni lub
powierzchni gruntu, na ktérych sytuowana jest tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, ogrodzenie lub
obiekt matej architektury, na ktorych sg umieszczone bezposrednio;

5) gabaryty, o ktorych mowa w pkt 3 dotycza elementow tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,
znajdujacych si¢ powyzej gruntu lub nawierzchni, na ktorej sie znajduja oraz poza licem muru, do ktérego
sa przytwierdzone.

6) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych przypadkach, liczona jest
W nastgpujacy sposob:

a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego:

-dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowej, wtym dla uktadu
rewersowego lub wklestego, gdzie bierze si¢ pod uwagg gabaryty zewnetrzne pozostawionego
elementu,

- dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldow sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach urzadzenia reklamowego, ktorego
podstawa oparta jest na gruncie;

7) liczba szyldow sytuowanych przez jeden podmiot rozumiana jest jako jeden szyld w przypadku:
a) zastosowania szyldu w formie azurowej — wszystkie elementy takiego szyldu,

b) umiejscowienia w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego witryny badZz na jednej
elewacji przeszklonej,

c) zastosowania szyldu w formie wolnostojacej, posiadajacego powierzchnie ekspozycyjne skierowane
w rdzne strony, jesli zachowuja identyczne gabaryty i wysoko$¢ sytuowania;

8) podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy dwustronnej, dotycza odrgbnie kazdej
z powierzchni ekspozycyjnych.
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Rozdzial 3.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym bedacych szyldami,
ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§ 8. 1. Postanowienia dla bannerow reklamowych, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) zakaz sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie, z zastrzezeniem lit. 1:
- na elewacjach, posiadajacych maksymalnie 3 otwory okienne,
- wylacznie na $cianach w dobrym stanie technicznym, tj. bez ubytkéw w tynku,
¢) z zachowaniem pasa ochronnego szerokos$ci minimum 1m,
2) gabaryty: ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjna do 30% Sciany, na ktorej jest sytuowany;

3) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakoSciowy; 4) rodzaje materiatéw budowlanych:
tworzywo sztuczne, metal.

2. Postanowienia dla bannerdéw reklamowych, nie bedacych szyldami, bedacych
reklama okolicznos$ciowa lub wyborcza:

1) zasady i warunki sytuowania — zakaz sytuowania:
a) na elementach krajobrazu kulturowego,
b) na drzewach.
2) gabaryty: format §redni lub format standardowy;
3) standardy jakos$ciowe: wysoki standard jakos$ciowy;
4) rodzaje materiatdw budowlanych: tworzywo sztuczne i metal.
§ 9. 1. Postanowienia dla billboardéw, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca;
b) zakaz sytuowania:
- na elementach krajobrazu kulturowego,

- na nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace elementami krajobrazu
kulturowego;

¢) minimalne odlegtosci od innych billboardéw bez wzgledu na ich gabaryt: - 70 m dla formatu
standardowego, - 120 m dla formatu duzego.

2) gabaryty: format standardowy lub format duzy, z tym zastrzezeniem, Ze:
a) w zaleznosci od wielko$ci powierzchni nieruchomosci:
- na nieruchomosciach o powierzchni do 4000 m* powierzchni — format standardowy,
- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m* powierzchni — format duzy;

b) okresla si¢ dopuszczalne wymiary powierzchni ekspozycyjnej (szeroko$¢ i wysokos¢ powierzchni
ekspozycyjnej):

-3x2 m,
-3,54x2,47 m,
-5,04x2,38 m,
- 6x3 m;

3) standardy jako$ciowe:
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a) obowigzuje wysoki standard jako$ciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia,
¢) obowigzuje sytuowanie na pojedynczym stupie konstrukcyjnym,
d) dopuszcza si¢ formg dwustronna,
e) dopuszcza si¢ przewijang powierzchni¢ ekspozycyjna;
4) rodzaje materiatdw budowlanych:
a) konstrukcja: metal i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.
2. W odniesieniu do billboardéw, bedacych szyldami:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m* do 4000 m” — maksymalnie jeden,

b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m* — maksymalnie trzy; 2) zasady i warunki
sytuowania:

- wylacznie na budynku, z wylaczeniem elementow krajobrazu kulturowego;
- z zachowaniem pasa ochronnego szeroko$ci minimum 1m, - sytuowanie zbiorcze;
3) gabaryty: format $redni lub standardowy;
§ 10. 1. Postanowienia dla flag reklamowych, niebedgcych szyldem:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca,
b) jedynie jako reklama okolicznosciowa lub reklama wyborcza,
c¢) zachowanie smuktej proporcji;

2) gabaryty: format $redni lub format standardowy; 3) standardy jakosciowe — dopuszcza si¢ forme
dwustronnag; 4) rodzaje materialow budowlanych:

a) konstrukcja: metal i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne.
2. W odniesieniu do flag reklamowych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie trzy; 2)
zasady 1 warunki sytuowania:

a) forma wolnostojaca:

b) wylacznie na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m’,
c¢) warunek trwatego zwigzania z gruntem,

d) poza elementami krajobrazu kulturowego,

¢) poza nieruchomosciami, na ktérych znajdujg si¢ budynki lub budowle, bedace elementami krajobrazu
kulturowego

f) dopuszcza si¢ formg dwustronna;
3) Gabaryty: format $redni lub format standardowy.

§ 11. 1. Postanowienia dla form azurowych, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania: wytacznie na dachach;
2) gabaryty:

a) wysokos$¢ maksymalna, wyrazona w proporcji 1:5 w stosunku do wysokosci tejze elewacji,
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b) format standardowy Iub format duzy;
3) standardy jako$ciowe:
a) wylacznie jako neon,
b) obowigzuje wysoki standard jako$ciowy,
c) $wiatlo state o stalym natezeniu i kolorze;
4) rodzaje materiatdw budowlanych:
a) konstrukcja: metal,
b) powierzchnia ekspozycyjna: formowane szkto.
2. W odniesieniu do form azurowych, bedacych szyldami:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) w witrynie: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
b) w pasie szyldowym: maksymalnie jeden na kazdej elewac;ji,
¢) powyzej pasa szyldowego na elewacji: maksymalnie jeden,
d) na dachu: maksymalnie jeden;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie: z zachowaniem osi symetrii otworu okiennego,
b) w pasie szyldowym: w sposob niewykraczajacy poza granice pasa,
¢) powyzej pasa szyldowego na elewacji:
- obowiazuje sytuowanie prostopadle do elewacji,

- obowiazuje sytuowanie w osi symetrii elewacji mi¢dzy otworami okiennymi lub istotnymi detalami
architektonicznymi,

d) na dachu:
- z zachowaniem wlasciwej proporcji,
- w przypadku sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego jedynie jako neon;
3) gabaryty:
a) obowiagzuje format maty, format §redni lub format standardowy,
b) w przypadku sytuowania powyzej pasa szyldowego na elewacji: szeroko$¢ maksymalnie 1,5 m.
§ 12. 1. Postanowienia dla gablot ekspozycyjnych, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca lub zintegrowana z wiatg przystankows;

b) odleglosci migdzy gablotami ekspozycyjnymi sytuowanymi na tej samej lub réznych nieruchomosciach:
minimalnie 30 m, nie dotyczy formy zintegrowanej z wiatg przystankowa;

2) gabaryty: format standardowy, ztym zastrzezeniem, ze okre$la si¢ Sciste wymiary powierzchni
ekspozycyjnej: szerokos¢ 1,2 m i wysoko$é 1,8 m; 3) standardy jakoSciowe:

a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza si¢ forme¢ dwustronna,

c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam umozliwiajagcych biezacg zmiane informacji wizualnej: przewijang
1 wyswietlang, przy zachowaniu standardu wyswietlania;

4) Rodzaje materiatow budowlanych:

a) konstrukcja: metal, szkto i beton,
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b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.
2. W odniesieniu do gablot ekspozycyjnych, bedacych szyldami:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) dla formy wolnostojacej:
- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m* do 4000 m* — maksymalnie trzy,
- na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m* — maksymalnie sze$é,
b) w przypadku sytuowania na budynku: maksymalnie dwa na kazdej elewacji,

c) w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia: maksymalnie jeden na przesto oraz dwa zintegrowane
z brama;

2) zasady i warunki sytuowania dla formy wolnostojace;j:
a) zachowanie smuktej proporc;ji,
b) zachowanie formy zwartej,
¢) sytuowanie zbiorcze
d) dopuszcza si¢ formg dwustronna;
3) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania na budynku:

a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich, b) ponizej
pasa szyldowego,

¢) poza istotnymi detalami architektonicznymi,
d) sytuowanie zbiorcze;
4) zasady 1 warunki sytuowania w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:
a) wykonane jako element staty, wkomponowany w przesto;
b) wykonane jako element staty, skomponowany w skrzydto bramy lub jako jej zwienczenie;
5) gabaryty dla formy wolnostojacej: format maty lub format $redni;
6) gabaryty w przypadku sytuowania na budynku: format $redni;
7) gabaryty w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:
a) wkomponowany w przgsto: format maty,
b) zintegrowany z bramg: format maty lub format $redni.
§ 13. Postanowienia dla kasetonéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dzialalnosci, prowadzonej na danej nieruchomos$ci: maksymalnie jeden na
kazdej elewacji,

2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym, w sposob niewykraczajacy poza granice,

b) poza nieruchomosciami, na ktérych znajdujg si¢ budynki lub budowle, bgdace elementami krajobrazu
kulturowego;

3) gabaryty: format maty, format $redni lub format standardowy.
§ 14. Postanowienia dla murali reklamowych, nie bedacych szyldami:
1) zasady 1 warunki sytuowania:
a) na elewacjach, posiadajacych maksymalnie 3 otwory okienne,
b) mural reklamowy powinien obejmowac cala §ciang, na ktorej jest naniesiony,

¢) wylacznie na Scianach w dobrym stanie technicznym, tj. bez ubytkéw w tynku;
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2) gabaryty: ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng do 30% muralu;
3) standardy jako$ciowe: obowigzuje wysoki standard jako§ciowy;
4) rodzaje materialow budowlanych: farba.
§ 15. Postanowienia dla przyczep reklamowych, nie bedacych szyldami:
1) zasady i warunki sytuowania:
a) jedynie jako reklama okolicznosciowa lub reklama wyborcza;
b) zakaz sytuowania:
- na miejscach parkingowych,
- w pasach drogowych,
- na elementach krajobrazu kulturowego;
2) gabaryty: format duzy;
3) standardy jako$ciowe:
a) wysoki standard jakoSciowy,
b) dopuszcza si¢ formg dwustronna;
4) rodzaje materialow budowlanych: tworzywo sztuczne, metal, guma.
§ 16. Postanowienia dla pylonéw, bedacych szyldami:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m* — maksymalnie jeden,
b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m* do 4000 m* — maksymalnie dwa,
¢) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m* — maksymalnie trzy;
2) zasady 1 warunki sytuowania dla formy wolnostojace;j:
a) zachowanie smuktej proporc;ji,
b) zachowanie formy zwarte;j,
¢) sytuowanie zbiorcze
d) dopuszcza si¢ form¢ dwustronna;
3) gabaryty dla formy wolnostojace;j:
a) na nieruchomosciach o powierzchni do 2000 m”— format maty lub format $redni,

b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m* do 4000 m* — format maty, format $redni lub
format standardowy,

¢) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m* — format maty, format $redni, format standardowy
lub format duzy.

§ 17. Postanowienia dla reklamy naklejanej, bedacej szyldem:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) maksymalnie jedna na otwor okienny lub drzwiowy,
b) maksymalnie 3 na urzadzenie automatyczne;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie,
b) na urzadzeniach automatycznych;

3) gabaryty:
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a) w witrynach
- w przypadku formy azurowej format maty lub format $redni,
- w pozostatych przypadkach format maty,
b) na urzadzeniach automatycznych: format maty lub format $redni.
§ 18. Postanowienia dla reklamy pneumatycznej, nie bedacej szyldem:

1) zasady 1warunki sytuowania: wylacznie jako reklama okolicznosciowa, z wylaczeniem reklamy
wyborczej;

2) gabaryty: maksymalnie 6m szerokosci na 6m grubo$ci na 6m wysoko$ci;
3) standardy jako$ciowe: dopuszcza si¢ form¢ dwustronna;
4) materialy budowlane: tworzywo sztuczne, metal.

§ 19. Postanowienia dla semaforow, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dzialalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomos$ci: maksymalnie jeden na
kazdej elewacji,

2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym lub ponizej;
b) dolna krawedz semafora minimalnie na wysokosci 2,5 m,
¢) forma dwustronna;
3) gabaryty: format maty.
§ 20. 1. Postanowienia dla stupow ogloszeniowo-reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady  iwarunki  sytuowania:  zachowanie = minimalnej odleglosci  miedzy  stupami
ogloszenioworeklamowymi sytuowanymi na tej samej lub réznych nieruchomosciach, wynoszacej 30 m;

2) gabaryty maksymalne: wysoko$¢ 4 m, $rednica 1,8 m;
3) standardy jako$ciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jako$ciowy,

b) dopuszcza si¢ reklamy umozliwiajace biezaca zmiang informacji wizualnej, przy zachowaniu standardu
wyswietlania;

4) rodzaje materiatbw budowlanych:
a) konstrukcja: metal, szkto i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne dla reklamy wys$wietlane;.
2. Postanowienia dla stupow ogloszeniowo-reklamowych, bedacych szyldami;
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie trzy;

2) zasady  iwarunki  sytuowania: zachowanie =~ minimalnej odleglosci  miedzy  stlupami
ogtoszenioworeklamowymi, wynoszacej 3 m;

3) gabaryty zgodnie z ust. 1 pkt 2.
§ 21. 1. Postanowienia dla stojakow reklamowych nie bedacych szyldami:
1) zasady 1 warunki sytuowania:

a) zakaz sytuowania na nieruchomosciach, na ktoérych znajduja si¢ budynki Iub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego,

b) obowigzuje zapewnienie bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostgpnosci osobom ze
szczegbdlnymi potrzebami poprzez zachowanie ciagu komunikacyjnego o szerokosci minimum 2 m
umozliwiajgcego swobodne przemieszczanie sie,



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego — 13 — Poz. 641

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie maksymalnie 2 m od granicy nieruchomosci, na ktdérej prowadzona jest
reklamowana dzialalno$¢;

2) gabaryty: format maty;
3) standardy jako$ciowe:
a) obowiazuje wysoki standard jako$ciowy,
b) dopuszcza si¢ formg dwustronna;
4) rodzaje materiatdw budowlanych:
a) konstrukcja: metal lub drewno,
b) powierzchnia ekspozycyjna: farba lub kreda.
2. Postanowienia dla stojakow reklamowych, bedacych szyldem:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnos$ci, prowadzonej na danej nieruchomos$ci: maksymalnie jeden;
2) zasady 1 warunki sytuowania:

a) poza nieruchomosciami, na ktoérych znajdujg si¢ budynki lub budowle, bedace elementami krajobrazu
kulturowego,

b) sytuowanie zbiorcze,
¢) dopuszcza si¢ forme dwustronna;
3) gabaryty: format maty.
§ 22. Postanowienia dla tabliczek na dystansach, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dzialalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomos$ci: maksymalnie jeden na
kazdej elewacji,

2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym lub ponizej pasa szyldowego,

b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich gabaryty:
format maty, format $redni lub format standardowy,

) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania na boniowaniu, dopasowanie
szyldu do ksztattu jednej lub dwoch ptaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem widocznosci krawedzi boni,
otaczajacych szyld;

3) gabaryty: format maty.
§ 23. Postanowienia dla totemow, bedacych szyldem:
1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) wylacznie na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m?,
b) sytuowanie zbiorcze,
¢) zachowanie smuktej proporcji
d) dopuszcza si¢ form¢ dwustronna;
3) gabaryty:
a) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m* do 4000 m” — format duzy,
b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 4000 m* — format duzy lub format dominujacy.

§ 24. W zakresie reklamy okolicznos$ciowej, w tym reklamy wyborczej, dopuszcza si¢ ja réwniez na
zasadach i warunkach, wskazanych w §9 - §22.
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Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.§ 25. Zakazuje sie:

1) stosowania dla ogrodzen sgsiadujagcych zpasami drogowymi drog publicznych, z wylgczeniem
tymczasowego ogrodzenia placu budowy:

a) ogrodzen pelych, tj. posiadajacych stosunek powierzchni przeswitow do powierzchni ogrodzenia
mniejszy niz 40%,

b) ponizszych materialow
- prefabrykatow betonowych, z wytaczeniem cokotu,
- blach trapezowych i falistych,
- tworzyw sztucznych;

2) stosowania dla ogrodzen sytuowanych na nieruchomosciach, na ktorych sa sytuowanie elementy krajobrazu
kulturowego ponizszych materiatow:

a) siatek ogrodzeniowych,

b) metalowych paneli zgrzewanych z wyjatkiem tymczasowego ogrodzenia placu budowy wytacznie na
czas trwania budowy.

§ 26. Dopuszcza sie¢ sytuowanie zewnetrznego ogrodzenia nieruchomosci wylacznie w liniach
rozgraniczajacych tereny o réZznym przeznaczeniu lub réznych zasadach zagospodarowania, lub w linii
pierzei, lub w linii ogrodzen sasiadujacych, lub w granicach dzialek ewidencyjnych, z dopuszczeniem
odsuniecia w nastepujacych przypadkach:

1) konieczno$ci zachowania odleglosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacej z przepisow
odregbnych;

2) mozliwosci zachowania istniejacych drzew i krzewow;
3) utrzymania porzadku;
4) zapewnienia plynnosci i bezpieczenstwa ruchu drogowego i wjazdu na posesje.

§ 27. Ogranicza si¢ gabaryty ogrodzen poprzez obowiazek zachowania wysokoSci zblizonej do
ogrodzenia sasiedniego, z dopuszczeniem réznicy nie wiekszej niz 25% wysokoSci.

§ 28. Okresla si¢ nastepujace standardy jako$ciowe dla ogrodzen sytuowanych na nieruchomosciach,
na ktorych sa sytuowanie elementy krajobrazu kulturowego:

1) stosowanie ogrodzenia pelnego w formie murowanej maksymalnie na odcinku lub odcinkach,
stanowigcych tacznie 40% dlugosci ogrodzenia;

2) akcentowanie rytmu przeset na calej dlugosci ogrodzenia;

3) stosowanie kolorystyki malowanych i lakierowanych metalowych czgsci ogrodzen - szarej, czarnej lub
w kolorze bigkitu pruskiego;

4) ogranicza si¢ zastosowanie drewna wytacznie do uktadu poziomego wypetnienia przeset.

Rozdzial 5.
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, ich gabaryty, standardy jakos$ciowe oraz
rodzaje materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 29. W zakresie obiektow malej architektury sytuowanych w obszarze przestrzeni publicznej
wprowadza sie obowiazek:

1) zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dost¢pnoSci osobom ze szczegolnymi
potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szeroko$ci minimum 1,5 m umozliwiajacego
swobodne przemieszczanie si¢;

2) sytuowanie fundamentow ielementéw kotwionych obiektdéw malej architektury w gruncie pod
nawierzchnig lub rowno z nawierzchnig, na ktorej dany obiekt jest umieszczany.
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§ 30. Maksymalne gabaryty obiektow malej architektury (szeroko$¢, wysokos¢ i grubo$¢) nie mogg
przekroczy¢ 6 m kazdy.

§ 31. Okresla sie nastepujgce standardy jakosciowe obiektow malej architektury, przez nalozenie
obowiazku:

1) stosowania dla malowanych elementéw metalowych kolorystyki szarej, czarnej lub ciemnozielonej, przy
czym dopuszcza si¢ dla malowanych elementdéw metalowych kolorystyke brazowa dla oston
$mietnikowych;

2) stosowania dla pozostatych elementow kolorystyki naturalnych materialéw, z dopuszczeniem zastosowania
do drewna lazur ochronnych niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow.

§ 32. Maksymalne gabaryty, okreSlone w §30 oraz standardy jakoSciowe, wskazane w § 31
nie obowiazuja w stosunku do obiektéw o charakterze artystycznym, zabytkowym lub placow zabaw.

Rozdzial 6.
Warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej obiektow
malej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad
i warunkéw w niej okreslonych.

§ 33. 1. OkreSla sie termin dostosowania istniejacych w dniu wej$cia w zycie Uchwaly Krajobrazowej
tablic iurzadzen reklamowych, na 36 miesiecy od daty wejScia w zycie Uchwaly Krajobrazowej,
z zastrzezeniem ust. 2.

2. Okresla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej
tablic i urzadzen reklamowych w tym szyldéow, sytuowanych na podstawie decyzji administracyjnej o
pozwoleniu na budowe, na 72 miesiace od daty wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowe;j.

3. Nie wymagaja dostosowania do zasad iwarunkéow okreslonych w Uchwale Krajobrazowej,
istniejgce w dniu wejsScia w Zycie niniejszej uchwaly:

1) wszystkie rodzaje ogrodzen;
2) wszystkie rodzaje matej architektury.

§ 34. Dostosowanie istniejacych w dniu wejscia w zZycie Uchwaly Krajobrazowej tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych do zakazoéw, zasad i warunkéw w niej okreslonych nastepuje poprzez usunigcie
tablic reklamowych lub wurzadzen reklamowych lub ich elementéw sytuowanych niezgodnie
z postanowieniami Uchwaly Krajobrazowej, z mozliwoscia ich translokacji, w przypadku spekienia
wszystkich postanowien Uchwaly Krajobrazowej w nowej lokalizacji.

§ 35. W przypadku konieczno$ci usuniecia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, po
zakonczeniu prac demontazowych nalezy usunaé wszelkie elementy konstrukcyjne iinne mocowania,
doprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie elementu, szczegélnie elewacji, do ktorego tablica lub
urzadzenie byly zamocowane, do stanu spéjnego z otoczeniem.

§ 36. W przypadku niespelnienia zasad i warunkéw uzaleznionych od wzajemnego dostosowania
odleglosci pomiedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi, okreslonymi w §9
w pierwszej kolejno$ci dostosowania do przepiséw Uchwaly Krajobrazowej wymaga tablica reklamowa
lub urzadzenie reklamowe wedlug nastepujacej kolejnosci:

1) niespetniajace pozostalych zasad i warunkow okreslonych w Uchwale Krajobrazowej;
2) o wickszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy;
3) wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni;

4) blizsze do skrzyzowania drég lub przejazdu kolejowego.
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Zatacznik Nr 2 do uchwaty Nr XLVI1/253/2021
Rady Miejskiej w Ostrodzie
z dnia 6 pazdziernika 2021 r.

Lista uwag nieuwzglednionych i cze$ciowo nieuwzglgdnionych, wniesionych do wytozonego do publicznego
wgladu projektu uchwaty Rady Miejskiej w Ostrodzie w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania na
terenie miasta Ostroda obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych z jakich moga by¢

wykonane.
Podmiot lub osoba Nruwagi | Tre$¢ uwagi zgloszonej przez podmioty, o ktérych mowa w art. 37b ust 2 ustawy z dnia
sktadajaca uwage (1.p.) 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,;
Sposob rozpatrzenia Burmistrza Miasta Ostrdda z uzasadnieniem;
Rozstrzygnigcie Rady Miejskiej w Ostrodzie o sposobie rozpatrzenia uwag
nieuwzglednionych przez Burmistrza Miasta Ostroda.
McDonald’s Polska 1. Tres¢ uwagi w brzmieniu zgloszonym (usuni¢to informacje mogace stanowi¢ tajemnice

Sp. z 0.0.

przedsi¢biorstwa, cho¢ nie zastrzezono tego w uwadze):

Powszechnie stosujemy nastgpujace kategorie znakow:

[wymieniono katalog szyldow z nazwami i gabarytami bez odniesien do postanowien
zawartych w przedmiotowym projekcie uchwaty]

Nalezy pamictaé, iz w kazdej lokalizacji liczba $mietnikoéw, parasoli czy przesel ogrodzenia
jest dobierana indywidualnie, dlatego tez ilo$¢ elementéw, a co za tym idzie taczna
powierzchnia reklamowa, moze si¢ od siebie rdznié.

Ponadto, prosimy o uwzglednienie w projekcie uchwaty w szczegdlnosci sposobu
prowadzenia ustug gastronomicznych w restauracjach umozliwiajacych obstuge osob
zmotoryzowanych w systemie drivethru, tj. bez wysiadania z samochodu (towar wydawany
jest z okienka wprost do pojazdu). Zmotoryzowani klienci powinni mie¢ mozliwo$¢
zapoznania si¢ z oferta, menu, cennikiem na tzw. linii drive’a. Informacje te zazwyczaj
znajduja na podswietlanych tablicach, na ktorych, zgodnie z odrgbnymi przepisami,
przedstawia si¢ nie tylko zdjecie produktu, ale i ceng zakupu. W praktyce nie ma innej (niz
graficzna) mozliwosci przedstawienia menu, w przypadku gdy zainteresowana osoba
obstugiwana jest bez wychodzenia z samochodu.

Dodatkowa argumentacja przemawiajaca za uwzglednieniem powyzszych postulatow jest
fakt, ze zabudowa nieruchomosci w reklamy umieszczone na pylonie i elewacji budynku w
postaci nazwy wilasnej lub logo zostata zrealizowana w ramach jednego architektonicznego
projektu zatwierdzonego ostatecznym pozwoleniem na budowe. Prawa nabyte i inne prawnie
chronione warto$ci wynikajace z prawa wlasnosci i swobody

prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej winny zosta¢ uwzglednione w ramach wprowadzania
aktu prawa miejscowego.

Rozpatrzenie Burmistrza Miasta Ostroda:

Nieuwzglgdnienie.

Uzasadnienie:

Uwaga nie moze by¢ uwzglgdniona ze wzgledu na jej ogdlny charakter. Nie podano, ktore
zapisy budzg zastrzezenia. Nie podano, ktore w wymienionych szyldow, stosowanych og6lnie
przez korporacje w catej Polsce zostaty zastosowane w Ostrodzie, uniemozliwiajac analize
szczegdtowa przedtozonej listy w poroéwnaniu z zapisami uchwaly. Nie postuzono si¢
roéwniez nazwami stosowanymi w stowniczku projektowanej regulacji, trudno wigc
jednoznacznie stwierdzi¢, ktére z wymienionych

szyldow sa gablotami, a ktore pylonami (cho¢ definicje wprowadzone w uchwale sg
jednoznaczne i kazdy podmiot moze je tatwo zidentyfikowac).

Warto jednak nadmienic¢, ze do opracowania uchwaty krajobrazowej zostata przygotowana
szczegodtowa analiza przestrzenna, bioraca pod uwagg prowadzone dziatalnosci, w tym
dziatalnos$¢ korporacji, zgtaszajacej uwage. Przewidziano r6znorodny katalog szyldow,
funkcjonujacych w rynku. Warto choéby przytoczy¢ postanowienia dla totemu (nazywanego
w uwadze pylonem reklamowym), ktéry w przypadku przedmiotowej nieruchomos$ci moze
mie¢ format dominujacy, tj. powyzej 18 mkw powierzchni ekspozycyjnej bez ograniczenia
wysokosciowego. Ponadto dopuszcza si¢ liczbe szyldow w zaleznosci od rodzaju szyldu,
przyktadowo: forma azurowa (napisy i logo przestrzenne) na budynku: a) w witrynie:
maksymalnie jeden na kazdej elewacji,

b)w pasie szyldowym: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,

c)powyzej pasa szyldowego na elewacji: maksymalnie jeden,

d)na dachu: maksymalnie jeden. Inny przyktad — gablota ekspozycyjna wolnostojaca:
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maksymalnie szes¢.

Jest wysoce prawdopodobne, ze przedmiotowa nieruchomos$¢ nie bedzie wymagata wielu
znaczacych dostosowan, jednak nie przekazano informacji, pozwalajacych to zweryfikowac —
zatem intencja oczekiwanych zmian nie jest jednoznaczna.

Stanowisko Rady Miejskiej w Ostrédzie:

SPOLDZIELNIA
MIESZKANIOWA
LJEDNOSC”

Tre$é uwagi w brzmieniu zgloszonym:

Rozdziat III §9.1. lit. ¢ - okreslono odlegtosci od innych billboardow wynoszace odpowiednio
70m dla formatu standardowego i 120m dla formatu duzego. Przepis narusza zasade rownosci
i konkurencyjnosci. Biorgc pod uwage sytuacje gdy mamy do czynienia z dwoma
sasiadujagcymi ze sobg nieruchomosciami nalezacymi do dwoch konkurencyjnych podmiotéw
gospodarczych z ktérych kazdy planuje umieszczenie na swojej nieruchomosci billboardu
reklamowego a odlegto$¢ pomigdzy nimi bedzie mniejsza niz okreslona powyzej w mysl
okreslonego przepisu bedzie decydowata zasada kto pierwszy ten lepszy. Umieszczenie
billboardu na jednej z dwdch sasiadujacych ze sobg nieruchomosci skutecznie uniemozliwi
analogiczne postgpowanie na tej pozostale;j.

Rozpatrzenie Burmistrza Miasta Ostroda:
Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Uwaga nie jest jednoznaczna. Mozna zaktada¢ bez pewnosci, ze sktadajagcemu chodzito o
usunigcie zapisu, ewentualnie taka jego korekte, ktora zniweluje opisywany problem. Jednak
uchwata juz go rozwigzuje — cytujac projekt:

§36. W przypadku niespelnienia zasad i warunkéw uzaleznionych od wzajemnego
dostosowania odlegtosci pomiedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi,
okreslonymi w §9 w pierwszej kolejnosci dostosowania do przepisoéw Uchwaly
Krajobrazowej wymaga tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe wedtug nast¢pujacej
kolejnosci:

I)niespelniajace pozostatych zasad i warunkoéw okreslonych w Uchwale Krajobrazowej;

2)o wigkszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy;

3)wyzsze wzglgdem poziomu najblizszej krawedzi jezdni;

4)blizsze do skrzyzowania drog lub przejazdu kolejowego.

Stanowisko Rady Miejskiej w Ostrodzie:

Tre$é uwagi w brzmieniu zgloszonym:

Rozdzial I1I §8 ust. 2) - okreslono gabaryty dla baneréw reklamowych nie bedacych
szyldami jako format $redni lub format standardowy tj. o maksymalnej powierzchni w
formacie standardowym wynoszacym nie wiecej niz 6m>. Przepis narusza zasade swobody
prowadzonej dziatalnosci nie dopuszczajac formatu duzego lub dominujacego. Srednia
powierzchnia reklamowa na $cianie szczytowej budynku wielorodzinnego zar6wno w
zasobach Spotdzielni jak rowniez u innych prywatnych zarzadcow czy wspodlnot
mieszkaniowych wynosi ok 80m2. Wprowadzenie ograniczenia powierzchniowego w
proponowanej formie spowoduje utrate przychodow za najem powierzchni reklamowych,
ktoére niejednokrotnie stanowia jedyng forme przychodow dla nieruchomosci wieloskalowe;.

Rozpatrzenie Burmistrza Miasta Ostroda:
Cze$ciowe uwzglednienie.

Uzasadnienie:

Brak ograniczenia dla takiej reklamy bylby zachowaniem status quo. Uwaga dotyczy tylko
reklamy okolicznos$ciowe;j (taki jest zakres dopuszczenia banneru), wiec sytuacja nie odnosi
si¢ do wspomnianego przyktadu.

Reklama na budynku, w obecnym projekcie uchwaty jest dopuszczona w formie muralu. W
zwigzku z powigzaniem tych zagadnien wprowadza si¢ zmiang, polegajaca na dopuszczeniu
banneru wielkoformatowego jako reklamy stalej, na maksymalnie 30% elewacji budynku nie
zabytkowego, nieposiadajacego okien (wprowadzenie ustepow i dodanie nowego ustepu w

§8).

Stanowisko Rady Miejskiej w Ostrédzie:

Tre$é uwagi w brzmieniu zgloszonym:

Rozdziatl IIT §9 pkt. 2 ust. 2) tiret 2 - w postanowieniach dotyczacych szerokos$ci pasa
ochronnego Im dla billboardéw bedacych szyldami Spotdzielnia wskazuje, ze przedmiotowy
przepis znaczaco ogranicza mozliwo$¢ lokalizacji billboardow na $cianach o duzym
przeszkleniu (budynek komercyjny [...] w pasie pomigdzy dolng krawedzig okien a nawisem
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elewacji).

Rozpatrzenie Burmistrza Miasta Ostroda:

Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

Postanowienia uchwaty zostaty celowo sformutowane w taki sposob, aby billboardy bedace
szyldami mogty by¢ realizowane tylko na duzych fragmentach $Scian bez 0zdob i okien.
Sytuowanie duzych tablic w pasie elewacji przedmiotowego budynku dysharmonizowatoby
jego wartosci architektoniczne.

Stanowisko Rady Miejskiej w Ostrédzie:

5. Tre$é uwagi w brzmieniu zgloszonym:

Rozdziat I1I §11 pkt. 1 - w postanowieniach dla form azurowych, nie bedacych szyldami
dopuszczono zasady i warunki sytuowania wytacznie na dachach. Jakie autor dopuszcza
rozwiazania w przypadku gdy lokalizacja na dachu nie bedzie mozliwa np. z uwagi na
przystanianie okien w przylegtym budynku (budynek handlowy [...] z przyleglym budynkiem
mieszkalnym wielorodzinnym [...]).

Rozstrzygni¢cie Burmistrza Miasta Ostréoda:

Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie rozstrzygniecia:

W projekcie uchwaty nie nakazano sytuowania formy azurowej na catej szerokosci elewacji
(co mogtoby w przedmiotowym przypadku skutkowa¢ zastonigciem okien budynku
mieszkalnego, co bytoby niezgodnie z przepisami prawa). Mozliwa jest realizacja
przedmiotowych reklam na innym fragmencie dachu.

Stanowisko Rady Miejskiej w Ostroédzie:

6. Tre$é uwagi w brzmieniu zgloszonym:

Rozdziat III §11 pkt. 2 ust. 1 - w postanowieniach dotyczacych liczby szyldéw dla kazdej
dziatalnosci prowadzonej w nieruchomosci ustalono maksymalnie jeden szyld na kazdej
elewacji. Spotdzielnia wskazuje, ze w budynku komercyjnym [...] w poziomie przyziemia na
kazdej z dwoch elewacji (ul. [...]) znajduja si¢ wejscia do kilku lokali uzytkowych. W
wigkszosci przedmiotowe lokale posiadajg witryny zorientowane na jedng z ulic. Wobec
czego jak interpretowac zapis uchwaty dotyczacy lokalizacji szyldow w witrynach
,,maksymalnie jeden na kazdej elewacji”.

Rozpatrzenie Burmistrza Miasta Ostroda:

Nieuwzglegdnienie.

Uzasadnienie:

W uwadze nie wskazano treSci merytorycznej (oczekiwanej zmiany zapisu). Postanowienie
uchwaty nie posiada interpretacji — jako akt prawa miejscowego jest jednoznaczna, gdyz taki
jest wymog prawny. Przektadajac jednak zapis projektu uchwaty na jezyk potoczny
przedmiotowy zapis oznacza, ze kazda dziatalno§¢ moze umiescic¢ na kazdej elewacji po
jednym szyldzie w pasie szyldowym. Zatem liczbe¢ szyldow ,,1”” mozna umiesci¢ w zaleznosci
od liczby dziatalnosci i liczby elewacji, poprzez mnozenie liczby ,,1” przez liczbe
dziatalnosci i liczbe elewacji.

Przyktad: 2 elewacje i dwie dziatalnosci = 4 szyldy w sumie na budynku w pasach
szyldowych. 3 elewacji i 4 dziatalnosci = 12 szyldow w sumie na budynku w pasach
szyldowych. Co wigcej, jesli budynkéw na nieruchomosci jest wigceej to liczbe tg mozna
pomnozy¢ przez liczbe budynkdéw. Réwnoczesnie nie oznacza to, ze jakikolwiek podmiot
moze umiesci¢ wigcej niz 1 szyld na jednej elewacji (liczba ta nie jest zalezna od sumy
szyldow) dopuszczonych na budynkach w pasach szyldowych na nieruchomosci.

Stanowisko Rady Miejskiej w Ostrodzie:

7. Tres¢ uwagi w brzmieniu zgloszonym:

Rozdziat I1I §19 ust. 1 - w postanowieniach dotyczacych liczby semaforow bedacych
szyldami dla kazdej dziatalno$ci prowadzonej w nieruchomosci ustalono maksymalnie jeden
szyld na kazdej elewacji. Spoldzielnia wskazuje, ze w budynku komercyjnym [...] w
poziomie przyziemia na kazdej z dwoch elewacji (ul. [...]) znajduja si¢ wejscia do kilku
lokali uzytkowych. W wigkszosci przedmiotowe lokale posiadaja witryny zorientowane na
jedng z ulic. Wobec czego jak interpretowaé zapis uchwaty dotyczacy lokalizacji semaforéw
,maksymalnie jeden na kazdej elewacji”.

Rozpatrzenie Burmistrza Miasta Ostroda:

Nieuwzglednienie.

Uzasadnienie:

W uwadze nie wskazano tre$ci merytorycznej (oczekiwanej zmiany zapisu). Postanowienie
uchwaly nie posiada interpretacji — jako akt prawa miejscowego jest jednoznaczna, gdyz taki
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jest wymog prawny. Przektadajac jednak zapis projektu uchwaty na jezyk potoczny
przedmiotowy zapis oznacza, ze kazda nieruchomo$¢ moze umie$ci¢ na kazdej elewacji po
jednym semaforze. Zatem liczbe semaforéw ,,1” mozna umiesci¢ w zalezno$ci od liczby
dziatalnosci i liczby elewacji, poprzez mnozenie liczby ,,1” przez liczbe dzialalnosci i liczbe
elewacji. Przyklad: 2 elewacje i dwie dziatalno$ci = 4 semafory w sumie na budynku 3
elewacji i 4 dzialalnosci = 12 semafory w sumie na budynku. Co wigcej, jesli budynkow na
nieruchomosci jest wigcej to liczbe ta mozna pomnozy¢ przez liczbe budynkow.
Rownoczesnie nie oznacza to, ze jakikolwiek podmiot moze umiesci¢ wigcej niz 1 semafor na
jednej elewacji (liczba ta nie jest zalezna od sumy semaforé6w) dopuszczonych na
nieruchomosci.

Stanowisko Rady Miejskiej w Ostrédzie:
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